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PENKTADIENIS
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Kulturos Kirtis

Vilniaus Gedimino technikos
universiteto (VGTU) Kiirybiniy in-
dustrijy fakulteto (KIF) Pramogy
industrijy katedros vedéjas doc. dr.
Remigijus Venckus savo kuruoja-
moje ,,Siauliy naujieny“ rubrikoje
w»Kultiros kirtis“ yra ne kartq ra-
Ses apie pramogy industrijas.

Praéjusi penktadienj publi-
kuotame lektorés Jovilés Bare-

viciiités interviu turéjote pro-
gos susipaZinti net su doc. dr.
R. Venckaus poZiiriu apie Lietu-
voje ir VGTU vykdomas pramo-
gy industrijy studijas. Interviu
buvo paminéta, kad ,pramogy
industrijy programa orientuota j
pramogy idéjy, pramoginiy ren-
giniy formaty, pramogy inovaci-
Jju kiirimg, renginiy organizavi-

mgq, jvairiy ugsienio pramoginiy
projekty inovatyvy adaptavimg
Lietuvoje, jy populiarinimg, pra-
mogy kultiros ir etikos kitrimg
bei plétojimg. Zinoma, esama ir
verslo bei vadybos dalyky, bet jie
néra pagrindiniai, pagrindiné
orientacija — pramogy komuni-
kacija, o ne jy vadyba. Pramogy
industrijy specialistas gebés in-

Kodél mums yra svarbios pramogos?

doc. dr. Remigijus VENCKUS

Pramogavimas, kuris suvokia-
mas kaip asmeniui maloni veikla,
miisy gyvenimus lydi lygiai taip
pat, kaip ir darbas, kurio metu uz-
dirbame pinigus. Pramoga — tai
malonus ir linksmas laiko leidimas,
kurj inicijuoja spontaniski zaidi-
mai, aktyvus bendruomenés nariy
bendradarbiavimas ir jj (bendra-
darbiavimg) lydintis hobis. Néra
abejingy asmeny pramogoms, nes
ir labai pasyvus stebéjimas, kaip
vyksta pramogavimas, neretai ver-
Cia pasidométi pramoga ir prie jos
prisijungti.

Anot VGTU profesoriaus Val-
do Pruskaus, pramoga mus istinka
tuomet, kai sickiame atsipalaidavi-
mo, norime kokios nors papildo-
mos veikos, teikian¢ios dZiaugsma
ir mazinancios kasdienybés jtam-
pas. Laisvalaikio leidimas grupé-
mis kuria net socialing visuomeng,
o vaikus ir jaunimg net edukuoja.
Maza to, pramogomis yra pazymeé-
ta net kultliros pagrindo teritorija
(t. y. bendruomenés vertybés, tra-
dicija, gyvenimo biidas ir panaSiai
( zr. Pruskus, V. (2013). Pramoga
kaip komunikacijos forma: sam-
prata ir socialinés funkcijos. San-
talka: Filosofija, Komunikacija, t.
21,nr. 1, p. 7).

Taigi, pramogy metu mes save
identifikuojame ir iSskiriame i$ kity
bendruomeniy, mes kuriame ir kei-
Ciame savo paciy tapatybe.

Siuolaikiniy pramogy organiza-
vimas ir jgyvendinimas neapsieina
be technologijy integravimo, este-
tiniy sprendimy, finansy valdymo,
rinkos ir tendencijy tyrimy, etc. —
visa tai mokslininky ldpomis yra
jvardijama pramogy industrijy ter-
minu (eng. entertainment industry).
Si industrija dar kartais yra vadina-
ma Sou verslu (angl. show business,
show biz), kuris labiausiai siejamas
su komerciskai sékminga, populia-
ria, reprodukavimo metodu plétoja-
ma meno kiiryba (pvz. muzikiniais
teatrai, pramoginés TV laidos, fil-
mais, muzika, etc.).

Pramogy industrija taip yra sie-
jama su tretine ekonomikos dalimi
bei veikia tamprioje sgveikoje su
kitom ,,sub-industrijomis (pvz.
medijy industrija, ziniasklaidos in-
dustrija, turizmo industrija, etc.).
Pramogy industrijy problematika
kartais atsispindi ir masiniy medi-
Jju teorijoje, reflektuojancioje pasi-
linksminimy produktus (pvz. TV
realybés Sou projektus, etc.), dar
kartais aktualizuojamus kaip masiy
valdymo jrankius.

Gerokai anksCiau, nei pasaulis
iSgirdo savoka ,,pramogy indus-
trijos* vieSojoje erdvéje, XIX a.
6-ajame desimtmetyje galima buvo
girdéti terming ,,Sou verslas“. La-
biausiai apie Sou verslg kalbéta nuo
nuo XX a. 5-ojo deSimtmecio vi-
durio, kai aptariamas kolektyvinio
darbo organizavimas (apimantis
vadybininkus, agentus, prodiuse-
ris, distributorius, etc.) ir kiirybos
zmones (dailininkus, aktorius, ra-

Sytojus, muzikantus ir net scenos
techniniy sprendimy kiiréjus). Ta-
Ciau Siandien §i sgvoka dazniausiai
yra siejama su mados industrija
(kai pasitelkus masines medijas yra
kuriamos ir propaguojamos net ma-
dos tendencijos).

Nuo 1941 mety Sou verslo pava-
dinimu taip pat buvo tituluojamas
specialus zurnalas (angl. ,,Show
Business”), kurio tikslas — konsul-
tuoti ir padéti atlikéjy meno karé-
jams sékmingai planuoti ir jgyven-
dinti savo karjera. Zurnale buvo
skiriama daug vietos praneS§imams
apie aktoriy paieska, skelbiamos
meno vartotojy nuomongs, teatry
naujienos; skiriamas démesys ta-
lenty ieSkanciy agenty informacijos
platinimui.

Pirmajame leidinio numeryje,
sukurtame Leo Shull, panaSiame
| laikrascio spaudai budingus ke-
lius puslapius, buvo pateikiami
Broadway’jas  aktoriy paieskos
skelbimai bei kity New Yorko te-
atry naujienos. 1960 m. New Yor-
ko miesto meras Robert Wagner
net buvo parenges specialiuosius
skelbimus, skirtus balandzio 25-o-
sios — geguzes 2-0sios mieste orga-
nizuojamiems kultdiros jvykiams,
pazyméti.

Visiskai kitokios yra Salys,

, , Kkurios pereina link treciojo
ekonominio iSsivystymo lygio. Jos
Jos pramonéje daugiau naudoja
automatizacijq uZtikrinancias
technologijas, kurios sumazina
darbuotojy skaiciy ir padidina darbo
nasuma, uztikrina pastovy produkty
kiekij ir net jo didéjima. “

Tais paciais metais leidinyje dir-
bes Allen Zwerdling ir Ira Eaker
isteigé savo naujg nepriklausoma
laikrast] ,,Backstage®, kuris ilgg
laikg konkuravo su ,,Show Busi-
ness* leidiniu. Deja, nuo 1991-yjy
m. kelerius metus ,,Show Bussines*
buvo visiskai neleidziamas.

Po keliy mety New Yorko lei-
déjas Pearlstein 1§ naujo pradéjo
leisti laikrastj perorientuodamas
I jauna, karjera tik pradedancia
auditorijg. Jis taip pat jkiiré in-
terneting leidinio versija www.
showbusinessweekly.com, kurioje
dabar yra talpinamos net vaizdo ir
garso naujienos. Pramogy aktualu-
mas Siuolaikiniame pasaulyje yra
labiausiai susij¢s su trimis, taip pat
ir su ketvirtuoju ekonomikos i8si-
vystymo etapu.

Pagal Allan Fisher, Colin Clark
ir Jean Fourasti¢ ekonomika gali
biti skirstoma j tris etapus, kaip ir
Salys, pasiekusios tam tikrg i$sivys-
tymo laipsnj.

Pirmasis etapas yra zaliavy ga-
vybos, antrasis — produkty gamy-
bos; treciasis paslaugy tiekimo.
Treciasis ekonomikos iSsivystymo
etapas zenklina paslaugy kuriama
ekonoming naudg ir verte.

J. Fourastié pastebi, kad i8sivys-

Ciusiy valstybiy peréjimas | treciaji
etapa tiesiogiai pozityviai veikia
zmoniy gyvenimo kokybe. Puikiai
iSsivysciusiose Siuolaikinése vals-
tybése didziausig pridéting verte,
finansinj stabiluma lemia i$plétotos
kokybiskos paslaugos.

Treciojo ekonomikos etapo re-
zultatas yra visuomenés socialinis
saugumas, kultiiros ir i$silavinimo
prieinamumas, aukstos kvalifikaci-
jos specialisty atsiradimas ir jy po-
reikis darbo rinkoje, darbo kulttiros
humani$kumas, operatyvi ir nuo-
latiné pagalba bedarbiams ir jdar-
binimo paslaugos, zmogaus teisiy
uztikrinamas, pramogy jvairové ir
ju derinimas net darbo metu.

Pirmajame ekonomikos iSsi-
vystymo periode uzstrigusios Salys
yra labai tradicinés, neinovatyvios,
mazai i$silavinusios, beveik nenau-
dojancios darbo automatizacijos
priemoniy; Vakary Europoje Sis is-
sivystymo lygis vyravo ankstyvai-
siais viduramziais.

Tokiose Salyse daugiausiai dé-
mesio yra skiriama zaliavy ga-
vybai, vidutiniskai — 65 proc.,
gerokai maziau produkty gamybai —
20 proc. ir labai mazai paslaugy tie-
kimui —15 proc.

Visiskai kitokios yra Salys, ku-
rios pereina link
treciojo eko-
nominio i8si-
vystymo  lygio.
pramonéje
daugiau naudoja
automatizacija
uztikrinandias
technologijas,
kurios sumazina
darbuotojy skai-
¢iy ir padidina
darbo  nasuma,
uztikrina pastovy
produkty kiekj ir net jo didéjima.

Tokios Salys yra pasiekusios in-
dustrializacijos lygj. Jose zaliavy
gavybai vidutiniS$kai yra skiriama
40 proc. salies pajégumy, produkty
gamybai — 40 proc., paslaugy tieki-
mui — 20 proc.

Na o iSsivysciusiose Salyse, kur
démesys labiausiai skiriamas pas-
laugy sektoriui, zaliavy gavybos ir
produkty gamybos etapai yra vi-
siskai automatizuoti. Sios Salys yra
postindustrinés. Zaliavy gavybai
vidutini§kai yra skiriama 10 proc.
Salies pajégumy, produkty gamy-
bai — 20 proc., paslaugy tiekimui —
70 proc.

Pastebétina, kad kai kuriose i$si-
vyscCiusiose Salyse yra aiSkiai pas-
tebimas augantis ketvirtasis eko-
nomikos i$sivystymo etapas, kuris
siejamas su technologijy inovacijy
diegimu ir jy nauda grjstomis pas-
laugoms. Maza to, ketvirtasis eko-
nomikos iSsivystymo etapas yra
gristas ziniomis, jy tobulinimu,
naudojimu, investavimu ir sklaida.

Ketvirtaji ekonomikos issivys-
tymo etapa jkiinija informacijos
sklaidos kanalai ir informacinés
technologijos, uztikrinancios nuo-
latinj ziniy apsikeitima, medijos
produkcijos gamyba ir vartojima.

tegruoti efektyvig komunikacijg
profesinéje veikloje, taikyti kiiry-
binius sprendimus ir komunika-
cijos strategijas valdant pramogy
industrijy laukq, vis labiau jsiter-
piantj | kiekvieno i§ miisy gyveni-
mag, laisvalaikj ir pomégius“.
Tesdami kriting ir provokuo-
Jjancig diskutuoti pramogy temq
§j kartq siiilome doc. dr. R. Venc-

Taigi, ketvirtojo ekonomikos iSsi-
vystymo etapo pagrindas yra Zinios,
gebéjimai ir kompetencijos, moks-
lo tyrimy rezultaty pritaikymas
praktikoje. Paslaugy naudojimui ir
analizei aktualiausias yra kuriamas
ir vartojamas turinys, kuriam reikia
daugiau intelektines veiklos, o tai
i§ tikro ir lemia esminj treciojo ir
ketvirtojo ekonomikos etapo skir-
tuma.

Ketvirtajame ekonomikos etape
svarbiausia pozicija uzimancios
veiklos yra: (1) konsultavimas ir
edukacija; (2) finansinis planavi-
mas ir finansy rinky valdymas, (3)
dizainas (paslaugy dizainas, info-
dizainas, dizainu grjsto inovacijos;
angl. design thinking, design dri-
ving innovations); (4) mokymasis,
kurio metu yra naudojamos naujo-
sios technologijos (tokios kaip tin-
klarasciai, videoblogai, socialiniai
tinklai,  informaciniai portalai);
(5) pramogy industrija, kurig lemia
medijos, skaitmeniniai jrenginiai,
dabartinés valdzios kontrolé, gyve-
nimo reguliavimas, jgyvendinamas
pasitelkus technologijas.

Suprantant ketvirtojo ekono-
mikos iSsivystymo etapo svarba
nei§vengiamai  jmonés/organiza-
cijos investuoja j naujausias tech-
nologijas ir taip bando uztikrinti
sekminga savo plétra. Tad filmy
platinimo, turizmo, renginiy orga-
nizavimo jmoné gali daugiausiai
deéti pastangy ne produkto kiirybai
ir tobulinimui, bet daug démesj
skirti darbui biidingam IT sektoriui
(kuriami instrumentai, leidziantys
atlikti vartotojy monitoringa, tirti
ju elgesi, numatyti ir prognozuo-
jant ateities

produkty kiirybos tendencijas,
etc.). Visuomenei ypa¢ dideli po-
veikj daro mokslinis zinojimas, ty-
rimai ir jy rezultaty taikymas.

Taip ketvirtojo ekonomikos is-
sivystymo etapo dalyviai progresy-
viai mazina i$laidas ir didina paja-
mas; tiesiogiai modeliuoja rinkas;
lemia inovacijy kiirimg ir taikyma;
i$grynina ir optimizuoja naujausius
gavybos bei gamybos metodus. Cia
atsiranda ir didéjantis visuomenés

kaus straipsnj, kuriame provo-
kuojanciai klausiama, kas yra
pramogy industrijos, kokia jy pa-
skirtis, kodél jos yra labai aktua-
lios Siuolaikiniam Zmogui, kuo
Jjos yra susijusios su ekonominiu
valstybés issivystymo lygiu, kodél
turtingesné ir labiau iSsilavinusi
visuomené daznai ieSko vis nau-
Jjesniy ir jvairesniy pramogy.

Remigijaus VENCKAUS archyvo nuotr.

pilieciy démesys pramogoms, ku-
ris, anot prof. dr. V. Pruskaus, ,,rodo
augancCig orientacijg | postmateria-
lines vertybes, kurios sietinos su di-
desnio komforto, ekologinio saugu-
mo ir asmens savirai§kos galimybiy
siekiais, su asmens rekreacijai ir
pramogoms keliamais reikalavi-
mais (zr. Pruskus, V. (2013). Pra-
moga kaip komunikacijos forma:
samprata ir socialinés funkcijos.
Santalka: Filosofija, Komunikacija,
t.21,nr. I, p. 11.).

Tad koks biity $io mano gana
eklektisko straipsnio baigiamasis
moralas?

Esu jsitikings, kad visuomenei
orientuojantis ] intelektualiy pro-
dukty ir paslaugy kiirima, o papras-
tus darbus dedikuojant automatiza-
cijg uztikrinan¢ioms masinoms, ji
(81 visuomené) ne tik yra labiau is-
silavinusi, bet ir gerokai jnoringes-
né darbui, taip pat ir pramogoms.
Tokia visuomené yra labai daznai
linkusi darbg ir laisvalaikj derinti
kasdien¢je veikloje. Ji reikalauja
naujy, mobiliy, prisitaikanciy prie
kiekvieno asmens poreikio paslau-
gy ir pramogy.

Tad biidami gerokai protingesni
nei ankstesniuose amziuose mes
esame kas kartg linke skirti vis dau-
giau finansy kokybiskoms pramo-
goms ir nusiteike pajusti vis jvai-
resniy malonuma. Mes ieSkome dar
tik pradedanciy iSpopuliaréti pra-
mogy industrijy sitillomy ir bruka-
my pramogy pakety. Mes norime
bati pirmieji ir nepakartojami var-
totojai, pajusti pramogos teikiama,
lyg originaly ir nereprodukuojama
svaigy malonumg. ..

Skaitytojams primename,
kad jusy komentary ir klausi-
my placiais kultiros, visuome-
nés, kirybos klausimais laukia
straipsnio autorius el. paStu
remigijus@venckus.eu. Jvairiais
kultiirosirmenoklausimaisdoc. dr.
R. Venckus yra parenges ne vieng
publikacijq, visos jos yra skelbia-
mos asmeniniame teksty archy-
ve www.culture.venckus.eu ir
asmeninéje interneto svetainéje
www.venckus.eu.



